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digital captar atencéo

Hub de AdTechs Publicidade Mobile Publicidade que Engaja




No cenario da comunicagao atual, com tamanha
1 dispersao, sobreposicao de impactos e disputa pela

atencao do usuario, como entrar nas conversas e
envolver as pessoas com as mensagens das marcas?

Somos uma hub de AdTechs que foram

pensadas e desenvolvidas para garantir

uma publicidade que engaje e que ajude a 2
atingir os objetivos das marcas, pois este €

o grande valor a ser considerado na

composicao de opgoes e recursos dos

planos de midia e na captagao da atengéo 3 Onde achar e impactar as pessoas mais adequadas

Como ser memoravel, pertinente e relevante?

dos usuarios digitais. para a campanha e marca?
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INTERATIVIDADE

ANUNCIOS INTERATIVOS

Publicidade mobile
Display interativo
Engajamento voluntario
Frequéncia até 2x
Segmentacao via programatica

Moeda = engajamento CPE

HIPERFOCO

ANUNCIOS INTRINSECOS
EM GAMES

Publicidade mobile
Display, video e audio
Intrinsic in-game
Frequéncia a ser definida
Segmentacao via programatica

Moeda = impressao CPM

OTIMIZACAO DINAMICA

ANUNCIOS OTIMIZADOS

Publicidade mobile e desktop
Display e video
Otimizacao por Al
Frequéncia a ser definida
Segmentacao via programatica

Moeda = conforme foco



INTERATIVIDADE

ANUNCIOS INTERATIVOS

A interagcao voluntaria dos usuarios no
anuncio é o grande diferencial, o que gera
maior envolvimento com a mensagem e uma
lembranca ampliada em até 10x.

E uma forma gamificada de se envolver com
mensagem em busca da captacao da
atencdo das pessoas impactadas.

A distribuicao via programatica possibilita
impactar e engajar os publicos de forma
mais assertiva e pertinente.

HIPERFOCO

ANUNCIOS INTRINSECOS
EM GAMES

Seu grande diferencial esta na exposicao
da marca no ambiente de hiperfoco, com
baixa interferéncia e alto grau de
imerséo.

Game se torna uma nova midia de
massa em razao do nimero de horas
jogadas por semana e pelo perfilamplo
de seu publico.

E somente esta adtech oferece a
possibilidade dos antincios clicaveis,
possibilitando o monitoramento dos
impactos e clicks

CRIATIVO COM OTIMIZAGAO DINAMICA

ANUNCIOS OTIMIZADOS*

A composicao de cada anuncio vai
mudando automaticamente em funcao
da mensagem, meio, contexto e usuario

ao gue queremos impactar.

Sao criadas todas as variagdes de
anuncios e videos dinAmicos que a
campanha precisa, fazendo com que a a
mensagem seja ainda mais relevante,
captando melhor a atengao do publico.

Os lances sao feitos para cada usuario,
otimizando os objetivos de cada
campanha para cada meio.

*MERCADOS DE PR,SC,RS



INTERATIVIDADE HIPERFOCO CRIATIVO COM OTIMIZAGAO DINAMICA
ANUNCIOS INTERATIVOS ANUNCIOS INTRINSECOS ANUNCIOS OTIMIZADOS
EM GAMES
E E e
MOBILE DESKTOP

MOBILE MOBILE @ w

CTV DOOH



INTERATIVIDADE HIPERFOCO CRIATIVO COM OTIMIZAGAO DINAMICA

ANUNCIOS INTERATIVOS ANUNCIOS INTRINSECOS ANUNCIOS OTIMIZADOS
EM GAMES
Display (com e sem video) Display, video e audio Display e video dinamicos
Distribuido em Distribuido em Distribuido em
SITES e APPS GAMES CASUAIS SITES, APPS, RETAIL MIDIA,
TVS CONECTADAS
320x480 | 300x250 | 768x1024 DIVERSOS

MOBILE 320x480 | 300x250 | 768x1024



ANUNCIOS INTERATIVOS

AUDIENCIA

Criafiltros
demograficos,
baseados em
género, idade e
renda

+

Interesses e
comportamentos

CONTEXTUAL

Impacta o usuario
através do
conteudo que esta
acessando,
gerando maior
relevancia

GEOLOCALIZAGAO

Direciona a
campanha para as
areas frequentadas
pelo target

Regiao
Bairros
PDV
PDV Concorrentes

CONSUMO

Distribui a
campanhaem
determinadas

localizacoes de
maior potencial de
consumo da marca

Shopping, Parques,
Eventos

APP BEHAVIOR

Impacta usuarios
baseados nos
aplicativos que
utilizam em seus
devices



ANUNCIOS INTERATIVOS

GEOCOLLECT

Permite coletar
dados dos IDs de
mobiles em areas

geograficas
determinadas para
uma audiéncia
especificae
impacta-la
posteriormente
com a campanha

RETARGETING

Permite re-impactar
0s usuarios que
tiveram algum
contato com a
campanha com novos
criativos e mensagens

FOOTPRINT

Mensura quantas
pessoas se
deslocaram até os
PDVs da marca
apos serem
impactados pelas
campanhas dos
anuncios
interativos

Mensura as visitas
apos 7/15/30 dias

SMART PIXEL

Monitora o site da
marca criando
base de dados dos
usuarios que
visitaram os site
com foco no
retargeting



ANUNCIOS EM GAMES ANUNCIOS OTIMIZADOS

Ht

AUDIENCIA

AUDIENCIA OPEN WEB

. Cria f'Etfr.OS Cria filtros Busca impactar

bemog(:a Icos, demograficos, usuarios no target

abes .ZS :m baseados em da campanha, sem
gelnero, ida _ele género, idade e segmentacao de

classe socia classe social idade, classe ou

énero
. g
+
Interesses

Interesses

LOOKALIKE

Busca impactar
usuarios com
perfil similar ao
target da
campanha para
acoes de
remarketing



INTERATIVIDADE

ANUNCIOS INTERATIVOS

INTERACAO = ATENGAO

AUMENTO
MEMORABILIDADE

Os usuarios estao
propensos
alembrarem até 10x
mais

quando eles engajam
com o anuncio
interativo.

68% das pessoas
preferem aprender de
forma cinestésica.

GARANTIA DE 100%
DE VISIBILIDADE

Criativo que garante

de 100% de visibilidade.

Se engajou, viu.

HIPERFOCO

ANUNCIOS EM GAMES

HIPER FOCO

MENOR _
DISPERSAO

Os usuarios estao
focados no jogo e com
alta concentragédo e
foco. Desta maneira, os
poucos estimulos
acabam sendo mais
memoraveis.

= ATENCAO

AMBIENTE DE
ENTRETENIMENTO E
ESCOLHA VOLUNTARIA

O usuario é
impactado em um
momento mais
relaxado e com maior
possibilidade de
absorcao das
mensagens.

CRIATIVO COM OTIMIZAGAO DINAMICA

ANUNCIOS OTIMIZADOS

OTIMIZAGAO= ATENCAO

MAIOR
ADEQUAGAO

Os usuarios sao
impactados conforme o
momento, o estagio de
relacdo coma
marca/campanha, o dia
da semana, etc.,
gerando maior
pertinéncia e lembranca
do impacto.

MENSAGEM OTIMIZADA
DE ACORDO COM O
USUARIO

O usuério é
impactado de forma
mais personalizada
com seu perfil e
interesse o que torna
a campanha mais
relevante.



JORNADA DO CONSUMIDOR

ANUNCIO INTERATIVO MOBILE: ENGAJAMENTO VOLUNTARIO, MEMORABILIDADE.

ANUNCIOS IN-GAME MOBILE:  AMBIENTE DE HIPERFOCO, 100% DE VISIBILIDADE.

AWERENESS @)

ANUNCIOS DCO: PERSONALIZAGAO EM TEMPO REAL.

v

SEGMENTAGOES ASSERTIVAS: AUDIENCIA, CONTEXTUAL E GEOCOLLECT ',

CONSIDERAGAO

OTIMIZAQEO DO CRIATIVO DE ACORDO COM ETAPA DO CONSUMIDOR {rw

MULTICANAL: WEB, DOOH, CTV, RETAIL MEDIA

<
~ U0 P
CONVERSAO @ = = -@ POS-CAMPANHA
% °© °

s
BRANDLIFT
RETARGETING = MOBILE PARA CTV/DOOH (VIA IP) FOOTPRINT
LANCES INDIVIDUAIS OTIMIZADOS FLUXO NO PDV

IMPACTOS NO DECORRER DA JORNADA




ANUNCIOS INTERATIVOS

Cetitely

(R

https://bit.ly/3cmNhGB

TOQUE NOS ENFEITES

ESTOURE 0S BALOES E CONHEGA
E DESCUBRA SUA OFERTA
SN 0S LANGAMENTOS EXCLUSIVOS.



https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1142
https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1083
https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1142

Materiais
necessarios
para criagcao

Estao sdo os assets necessarios para a criacao da interatividade:
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‘ . “ Audiovisual
*  Materiais graficos com alta resolugdo ”
» - = Videos com alta resolucao (MP4),
a com layers editaveis (PSD/AI) . .
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ANUNCIOS INTRINSECOS EM GAME
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Display e
Video*

Em busca de
performance, os
anuncios
apresentam a
possibilidade de

, inserir a agao do
Criativos | / : CLICK, ampliando a

standard IAB o) , b mensagem da
e marca e uma nova
Estaticos e Ay atividade do gamer.

dindmicos Suporte VAST
Y , Acao voluntaria do
Anuncios "Pyuldvel e ndo e 4% , gamer. Click deve
clicaveis pulavel” - i ser pertinente ao
i ambiente e ao
comportamento do
gamer, seguindo a
premissa de nédo
interrupgéo.

Anuncios acionados
por localizagao 3D +
logo complementar

*Video Ad Serving Template * Altamente impactante e ‘ TapNation Média CTR: 0,65%
possibilta tags para verificagcao aceito pelos jogadores,

com maiores indices de

lembrancga nas pesquisas

de brandlift.



https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1142
https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1142
https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1142

ANUNCIOS COM OTIMIZACAO DINAMICA




LEMBRANCA DA CAMPANHA ASSOCIACAO DE MARCA INTENGCAO DE COMPRAS

Recomendado até 3 perguntas, a serem definidas pelo cliente.

Para campanhas com verba a partir de R$ Campanhas com minimo investimento Para campanhas com verba a partir

80.000,00, brandlift € entregue como bdnus. de R$ 60.000,00 em raz&o do volume de R$50.000,00, brandlift é

necessario de cookies entregue como bonus.



Empresas
desenvolvedoras
das solucoes
ofertadas em
parceriacom a
YOU.AD
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Nossa Equipe

Margarida Galafassi Antonio Brisolla

Operacéo e Conexao com o Mercado Conexédo com o Mercado

+55 (51) 9966-6616
antonio@youad.com.br

+55 (51) 99283-7667
margarida@youad.com.br

Analice Simoes Juliana Dornelles

Conexao com o Mercado Conexao com o Mercado

+55(51) 99113-6322
juliana@youad.com.br

+55(51) 99998-1918
analice@youad.com.br




