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CENARIOS E COMPORTAMENTOS

No cendrio da comunicagdo atual,

com tamanha disperséo, sobreposicdo Como chamar a atengdo das pessoas

de impactos e disputa pela atencdo no ambiente digital, onde a navegacéo

do usudrio como entrar nas se da de modo disperso e com pouco
7

conversas e envolver as pessoas envolvimento? Com andncios criativos,

com as mensagens das marcas? ndo intrusivos, com a possibilidade
de participacdo voluntdria do usudrio
e que apareca nos universos que fazem

sentido para ele.

Onde e como achar as
pessoas mais adequadas

para a campanha e a marca?

ECONOMIA DA ATENGCAO = INTERAGAO + HIPER FOCO + COMPORTAMENTO
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A YOU.AD

Foi entendendo este cendrio que criamos a YOU.AD, uma hub de adtechs que
foram pensadas e desenvolvidas para garantir uma publicidade que engaje e
que ajude no atingimento dos objetivos das marcas, pois este & o grande valor a
ser considerado na composigéio de opgoes e recursos dos planos de midia e na
captacdo da atencgéo dos usudrios digitais.

Mensagens devem ser vistas, ouvidas e entendidas para serem absorvidas e,
assim, ter valido a aplicacéo dos recursos e talentos que compdéem o
ecossistema da publicidade em todo o mundo e através dos tempos.

E para sermos mais assertivos nesta captagdo trouxemos 3 solugdes ao
mercado brasileiro que entregam ENGAJAMENTO pela interagéo, HIPERFOCO no
ambiente sem dispersdo e COMPORTAMENTO pela comparacgdo das midias com
videos.
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Y‘YOU‘AD ENGAJAMENTO.RELEVANCIA. COMPORTAMENTDO

GADSM= tl

. biddeo.
addudio lddeo.me

ADTECH ADTECH ADTECH

Publicidade mobile Publicidade mobile Publicidade mobile, desktop e CTV
Display interativo Display, video e dudio em games Videos on-line
Engajamento voluntario Intrinsic in~game Monitoramento do comportamento

Frequéncia até 2x Frequéncia a ser definida Frequéncia a ser definida

Segmentagdo via programdtica Segmentagdo via programatica Segmentagdo demogrdafica e geogrdfica

Moeda = engajamento CPE Moeda = impressdo CPM Moeda = impressdo CPV




Y‘YOU.AD ENGAJAMENTO.RELEVANCIA. COMPORTAMENTDO

GADSM= Q

. biddeo,
ad@udio R

Seu grande diferencial estd na interagdo Seu grande diferencial estd na exposi¢cdo da

,. o o Seu grande diferencial estd no monitoramento do
voluntdria dos usudrios no andncio, o que gera marca o ambiente de hiperfoco , com baixa ) )
) ] comportamento dos usudrios nos diferentes nas
maior envolvimento com a mensagem e uma interferéncia e alto grau de imersdo. . ) N
. ) redes sociais, gerando maior rentabilidade nas
lembranca ampliada em até 10x.
campanhas em video.
E somente a Gadsme oferece a possibilidade dos

E uma forma gamificada de se envolver com anlncios clicaveis, possibilitando o monitoramento n . )
3 3 A atencdo do usudrio nas redes sociais € maior
mensagem em busca da captagdo da atengdo dos impactos e clicks. )
. quando impactado por videos que tem alto poder
das pessoas impactadas.
de lembranca e compartilhamento.
Game se torna uma nova midia de massa em

A distribui¢do via programatica possibilita razédo do nimero de horas jogadas por semana e

: X - } Como modelo de negdcio, a Biddeo implementou
impactar e engajar os publicos de forma mais pelo perfil amplo de seu publico. .
. ) plano de cash back para as agéncias que
assertiva e pertinente. _ _ )
veiculam campanhas nos canais Google e TikTok.
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OBOTICARIO

A hora de brincar
acaba de ficar mu-muito
mais gostosa.

DESLIZE FAUMENTI
Leve o celular até a tomada

¥ 39\ MAIS O
201 UM DOS
B S CILIOS

> b
/
4

E descubra o novo Volvo C40
Recharge em uma experiéncia unica

Y e it
. .
.

https://bit.ly/3cmNhGB
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https://wat.adludio.com/games/64a51c75f8fe5d6f9780ba165771bd97/f4296ca7e6dae87a3ccc/index.html
https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1142
https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1083

Como Isto funciona?

PARTICIPACAO CRIATIVO
AUMENTO QUE ENCANTA
MEMORABILIDADE INTENCIONAL E GARANTE 100%

) Por ser voluntdrio, DE VISIBILIDADE
Os usudrios estdo propensos

! : 0 engajamento com
a lembrarem até 10x mais a marca garante um
quando eles engajam

ISR ) interesse e intencdo
com o anuncio interativo genuina do usudrio

Criativo sob medida que entrega
uma experiéncia sensorial Gnica
e diferenciada, com a garantia
de 100% de visibilidade.

Se engajou, viu.




NOSSA ENTREGA

Criatividade

A férmula de sucesso que une

criatividade, tecnologia da midia
‘ " programatica e andlise da performance
e C ﬂ O O 9 | O através de dados. Entregamos alcance,
através das impressdes. E uma relagcdo

ae Segmeﬂtgqég e

Minimo de taxa de ENGAJAMENTO: 10%
Minimo de taxa de CLICK: 4%
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100% de Visibilidade

Adludio é remunerada pelo CPE
(Custo por Engajamento) onde o gasto
com a campanha é ativado somente

quando o usudrio interage com o andncio.

Isso significa que o cliente paga sé por
impressoes vistas.

Verificagdo de terceiros

Adludio aceita verificadores

de terceiros como Google, Moat,
DoubleVerify, IAS, Sizmek ou outros,
garantindo a transparéncia das
entregas reportadas.

adludio

Interatividade contra fraudes e roboés

O orgamento da campanha é gasto apenas
quando alguém interage com a peca.

Desta forma, todo o investimento vai para
engajamento com a marca, ndo havendo
impressdes fraudulentas ou clicks acidentais.
Nossos anuncios séo protegidos contra robds
que nunca conseguiriam interagir com eles.

Filtros de Brand Safety

Aplicacdo de blacklist de sites sempre
atualizada, excluindo audiéncias, contextos
ou inventdrios indesejados e que sejam
inapropriados para a marca.

Y| YOU.AD



INn-Game
Advertising

l\
e
4
-

illsJuufuml‘ (‘I/‘
Ll T /

f

i =

Formatos de andncios impactantes
e ndo intrusivos, disponiveis para
editores e marcas de jogos premium
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Games ganharam o jogo da atencdo

Baby
GenZ Millennials Gen X Boomers
10-25yrs 26-41yrs 42-57yrs 58-76yrs Traditional entertainment

Leitura

Ouvem Mdusica

Assistem TV

Modern entertainment

Streaming Séries/ Filmes

Social Media

Jogam video games

Os videogames s&o a forma nimero 1 de entretenimento para pessoas de 41 anos ou Menos
(fonte: Newzoo)



PUblicos de todas as
marcas estdo jogando

Mais de 3,5 bilhdes de jogadores em todo o mundo.

Mulheres Homens

Asia 38%
Europa 45%

EUA 41%

América Latina 51%

Elas jogam também. 62% das fds femininas de e-sports
acham que as marcas ndo fazem marketing para elas.

65%
65%

16-24 yo 25-34 yo 35-44 yo 45-54 yo 55-64 yo

De cada 100 jogadores, 15 tém 55 anos, 25 tém entre 35 e 54 anos.

Source: Newzoo 2021, Global Web Index (2020)



Oportunidades no INn-Gaming

Mobile Gaming

e 80% dos jogadores

e  Casual, Hyper Casual games

e Ativagdo via programatica *

e Segmentacdo e rastreamento de KPIs

. Branding e Performance

« Display, Video e Audio,

e Posicionamento personalizado disponivel

Aumente o alcance e tenha resultados tangiveis



Para todos os formatos de anlincio em games

A Unica tecnologia a oferecer andncios DISPLAY, VIDEO e AUDIO dentro dos games.

In-game Display

. Criativos standard IAB

. Estaticos e din@micos

« AnuUncios clicaveis/
interativos

©

In-game Video

. Criativos standard IAB

. Suporte VAST*

« Anuncios clicaveis/
interativos

*Video Ad Serving Template
possibilta tags para verificagdo

In-game Audio

Suporte VAST

"Pulével e ndo pulavel”
Andncios acionados por
localizagdo 3D

Andncio complementar
clicavel (logo)



Anudncio Display e Video

Os aniincios sdo posicionados para alta exposigéo e
melhor visibilidade.

. Todos tamanhos no padréo IAB

. Segmentagdo dindmica para dados demogrdficos
. Segmentagdo dindmica para diferentes idiomas
.Hora do dig, dia da semana

AnUncio Audio

Os formatos de dudio da Gadsme seguem as
diretrizes da IAB: o nivel do volume do dudio deve ser
de 30% para que o anuncio em dudio seja
reproduzido. Taxas minimas de escuta de 70%.

Altamente impactante e aceito pelos jogadores,
com maiores indices de lembranga nas pesquisas
de brand lift.

Anuncio Clicavel
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Em busca de performance, os antincios
apresentam a possibilidade de inserir a agéo
do CLICK, ampliando a mensagem da marca e
uma nova atividade do gamer.

Acdo voluntaria do gamer. Click deve ser
pertinente ao ambiente e ao comportamento
do gamer, seguindo a premissa de ndo
interupcdo.


https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1083
https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1142
https://generic-demos.adludio.com/details.html?key=1142

Inventdrio In-Game
em alcance e perfil

+100M usudrios ativos/més

Voodoo @ @

bt UBISOFT
Todos os géneros de games e PEGI* ratings

TapNation

Alcance global
§ mamboo tastypill

*PEGI - Pan-European Game Information € um sistema de classificagdo de

conteldo de videogame estabelecido para ajudar os consumidores europeus d

tomar decisées ao comprar videogames ou aplicativos por meio do uso de H A
recomendacdes de idade e de conteldo. Foi desenvolvido pela Interactive TOdas as Idades e generos
Software Federation of Europe (ISFE) e entrou em uso em abril de 2003. O sistema

PEGI agora é usado em 41 paises e é baseado em um cédigo de conduta, um

conjunto de regras com as quadis todo editor que usa o sistema PEGI estd

contratualmente comprometido. A autorregulagdo do PEGI € composta por cinco

categorias de idade e nove descritores de conteldo que aconselham a

adequagdo de um jogo para uma determinada faixa etdriac com base no

conteldo do jogo.




Entre no jogo hoje!

Gadsme é membro do:
1ab:
™

Inventdarios verificados por

IAS

T (@

Integral
Ad Science

Gadsme valida e categoriza os editores e jogos para
encontrar automaticamente o melhor local e ambiente do
jpgo para a marca.

Somos integrados com as maiores DSPs e podemos direcionar
as campanhas para os objetivos de branding e performance.

Oferecemos recursos de segmentagdo altamente sofisticados
para entregar os andncios para o publico ideal, no melhor
momento.

Seguranca da marca, verificagdo dos andncios e audiéncia feita
através de tecnologias patenteadas de terceiros.

18



biddeo.me

A AdTech lider em VIDEO ON-LINE

bl biddeo

Objective Campaignname ¢

© Youtube ~

& ss0.000

Global Report +
KPls

Views

604.081

o 487,608

cPvie)

oy 0,0049




Tecnologia que detecta PADROES
e COMPORTAMENTOS, permitindo

modelagem preditiva para atingir
o melhor CPV para sua campanha.



‘\ auctions

biddeo.me

Tecnologia de otimizacao de campanha
de video on-line.

Executamos campanhas de video
on-line em todos os formatos
disponiveis no Youtube e Tiktok.

Ajudamos anunciantes e agéncias a melhorar o desempenho
das suas campanhas de video on-line ( ‘,

biddeo.me



biddeo.me

) auctions
<

Nossa Techologia

Desenvolvemos algoritmos de aprendizado de maquina para
otimizacao de lances, o que nos permite comprar abaixo do preco de
reserva de Google, em todos os formatos e com a mesma

) segmentacao.

Analisamos dados de CPV, competitividade, segmentacdes,
orcamentos, horas de campanha, frequéncia, VTR... com tecnologia
Machine Learning, que nos permite maximizar resultados.

Usando algoritmos com
Machine Learning,
ajustamos os lances a cada
hora do dia, para obter os
melhores resultados da
campanha.

Centenas de alterag¢des de lance sao feitas todos os dias em cada
segmentagao para garantir que compramos mais pelo melhor preco'e
cumprimento dos objetivos de cada campanha.

o,

biddeo.me



Y_outu be ©

Trafego do préprio
YouTube, como a Rede do
Google.

Reproduza antes, durante ou depois de outros
videos. Apés 5 segundos, o visualizador tem a
opg¢ao de pular o anuncio.

A prépria rede do Google.

Os anuncios bumper duram 6 segundos ou
menos e sdo reproduzidos antes, durante
ou depois de outro video. Os espectadores
nao tém a opg¢ao de pular o anuncio.

’.\ auctions
Q

biddeo.me

O modelo de compra é
CPV.

Os anuncios in-stream nao pulaveis tém
duracao de 15 segundos ou menos e sao
reproduzidos antes, durante ou depois de
outros videos. Os espectadores nao tém-a

opg¢ao de pular o anuncio.
. ’

biddeo.me



© guctions
Tiktok ¢

Alcance Segmentacao Lance

Trafego da propria rede A prépria rede Tiktok. O modelo de comp’fé e
Tiktok. CPV.

Formatos

Anuncios InFeed Anuncios Spark ¢ /)

Formato de anuncio nativo que permite
aproveitar postagens organicas do TikTok e
Lance de CPV: vocé paga quando um espectador assiste a seus recursos em sua publicidade. Spark Ads
6 segundos do seu video ou a toda a duragao do video. usa postagens de contas reais do TikTok.

Duracao do video: 5-60s, recomendado 21-34s.

od

biddeo.me
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biddeo.me

Nossa Techologia

Laia é uma ferramenta exclusiva com ‘

que integra tecnologias proprietarias,
processamento de linguagem natural (PNL) e
reconhecimento de contetido de video (VCR) com
verificacdo humana de conteudo para garantir
inventario seguro para marcas. @

Evita conteudo improprio

Nossa tecnologia contextual garante um

para cada anunciante,
permitindo que marcas coloquem seus anlincios em
video no , impactando seu
alvo da maneira mais eficiente.

Impacto no conteudo apropriado

o,

biddeo.me



Criancas
Pais com filhos

» laia

biddeo.me
LAIA KIDS, uma ferramenta especificamente adaptada
para campanhas dirigidas ao publico infantil.
o Entetretenimento o Pré-Escola (1-5) o Masculino
o Educacional o Criancas (6-11) o Feminino
o MuUsica e Adolescentes (12-16) e Todos os géneros
° Esportes
o Jogos
o Brinquedos
canais infantis no Youtube analisados e categorizados
Disney, Goliath, Magic Box, Bandai, Cartoon Networks... ( ‘j

biddeo.me



Nosso Servico
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Com base nos objetivos da
campanha de video on-lineg,
planejamos sua campanha
de video: Segmentacao,
publico, orgamento, datas,
acompanhamento

Ny

Cuidamos do langcamento,
atualizacao e qualquer
alteracao que precisem ser
realizadas, com atencao
personalizada 24 horas.

:.\ auctions

biddeo.me

/
[ =
\

Analisamos e monitoramos

os resultados da campanha

a cada hora, usando todas as
dimensdes e KPlIs.

oJd

biddeo.me



Nosso Servico

Analise video a video

Monitoramos e
categorizamos
diariamente milhares
de canais e videos
organicos do Youtube.

Selecao especifica

Selecionamos os canais e
videos mais adequados para
a marca em cada
campanha, fornecendo
conteudo apropriado e
excluindo o conteudo
incorreto.

G

Relatoério

laia

biddeo.me

Analise e relatoérios /|

personalizados para cada

categoria IAB, sua faixa

marca, dependendo de sua”

etaria, género e sentimento. /.

oJ

biddeo.me



2C biddeo

Cam

121.242

Relatorio

Campaign name

Q) g

. o 17.420
° 24.652

Category

(0] auctions

» o 17.420
° 24.652

Percent

) auctions

biddeo.me

Percent
Sentiment Percent

Gender Percent

Views  Percent

biddeo.me


https://biddeo.me/demo/demo.html?lang=en
https://biddeo.me/demo/demo-reports.html?lang=en

Nossos Resultados

+35000

Campanhas

+100

Anunciantes

+600%

Alcance de suas campanhas

@ auctions
— biddeo.me
= °

/
/
/

g (20

)

: 4 % ==Y
Visualizagdes de nossas
campanhas |

|

e

biddeo.me
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biddeo.me

N_ossos Resultados

de videos do Youtube de canais do Youtube categorias IAB, géneros,
analisados e categorizados analisados e categorizados faixas etarias e sentimentos
atribuidos a cada video.

Empresa Espanhola a obter
a certificacao KidSafe

\ kld@f\l_?ﬁ

4 CERTIFIED & ,,
\

biddeo.me



Anunciantes

= REPJOL ¥ peneico Elam ®@Hvwunorn  BDRY
m BIMBA Y LOLA Allianz (i) alsa
/\ UN@SAL =
AirEuropa < HENDRICKS > SAMSUNG ]
CERTE, s o TR GHORGIO ARV

O

vodafone

@ %‘f’s&ap CALZEDONIA
p,

biddeo.me
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